JUSTICE LES DOSSIERS EXPLOSIFS DU CHIRURGIEN DU PRINCE

DANS LA TETE GASPARD KEN!G ~ HELENE CARRERE D'ENCAUSSE
DE NICOLAS HULDT  EN PRISON DE GAULLE ET LA RUSSIE
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SPECIALMONACO

L’envol du marche de Part

Cote. Entre nou-
velles galeries

et vacations phares,
le business

de ’art décolle

sur le Rocher.

PAR LAURENCE GUIDICELLI

es signes sont la. Apres avoir
l connu le creux de la vague, le

marché de I'art a Monaco dé-
ploie peuapeusesailes.En 2016,
une nouvelle foire d’art moderne
et contemporain, Art Monte-
Carlo, une émanation d’Art Ge-
neve, a vu le jour au Grimaldi
Forum. «Ily avait un manque pour
un Salon de cette qualité en princi-
pauté», confie le directeur, Tho-
mas Hug, qui a lancé le concept
a Monaco sur le conseil de gale-
ries éminentes et de collection-
neurs privés. Art Monte-Carlo est
conguesurle modele des grandes
foires comme la FIAC ou Art Ba-
sel, « avec les mémes exposants, mais
en nombre plus restreint », précise
Thomas Hug. De quoi attirer une
clientele fortunée locale et inter-
nationale de passage. Avec
7000 visiteurs, le succes a été au

rendez-vous en 2017. « Toutes les
galeries veulent revenir I'an pro-
chain », se réjouit le directeur.
D’autresacteursd’enverguredu
marché de l'art ont compris I'inté-
rétd’étre présentssurle Rocher. Au
début de 'ét¢, deux prestigieuses
galeries européennes, De
Jonckheere et Fabrizio Moretti, y
ont posé leurs valises. « Iy avait [
une demande a satisfaire », explique
ladirectrice, Laura De Jonckheere.
Pourleursdébuts,lesenseignesont
frappé fort en exposant de rares
chefs-d’ceuvre de maitres signés Pi-
casso, Edvard Munch ou Magritte.
Un nouvel élan artistique que la
principauté chercheaujourd’huia
consolider. Pour cela, galeriesetac-
teursculturelsmonégasques,dont
le Nouveau Musée national de Mo-
naco, planchent actuellement sur
desinitiatives communes. «Ils’agit
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Foire internationale.
Art Monte-Carlo,

congue en 2016 sur le
modele des grandes
foires d'art internatio-
nales, connait un succés
grandissant.

Collections. La maison
de ventes d'objets d’art
Artcurial a enregistré
un chiffre d'affaires re-
cord en juillet dernier.

de créer des synergies pour que, dans
Pinconscient des gens, Monaco s’ins-
crive petit a petit comme une place im-
portante sur le marché de Part »,
poursuit Laura De Jonckheere.
Parmiles projets en gestation, une
manifestation bisannuelle «sur le
modelede la London Art Week »pour-
rait bientét voir le jour.

Visibilité. La principauté attire
aussi les projecteurs grace a des
vacations phares. Artcurial, no-
tamment, y a déplacé son pole
luxe et y organise deux fois paran
des encheres de joaillerie, d’hor-
logerie et de sacs Hermes vintage.
Consolidantsa présencesurle Ro-
cher, la maison de ventes pari-
sienne a lancé cet été une vente
d’automobilesde collectioneten-
registré dans la foulée un chiffre
d’affaires record de 20 millions
d’euros sur le mois dejuillet. Pour
Francois Tajan, président délégué
d’Artcurial, difficile d’estimer le
nombre exact de collectionneurs
locaux. « Plusieurs centaines, peut-
étre plus d’un millier », avance-t-il,
ajoutant; « C’est aussiun lieu de ven-
deurs potentiels, » Par son image de
marque, Monaco est également
unaimantpourdesacheteursd’art
de toute la planete: Russes, Ita-
liens, Européens, Chinois, Amé-
ricains, Sud-Américains... Tous
sont séduits par Poffre de qualité
proposée dansla principauté. Fin
2016, un collectionneur polonais
a ainsi acquis pour 2,6 millions
d’eurosun tableauinéditduDoua-
nier Rousseau, « Deux lions a l’af-
fit dans la jungle», cédé par
I’Hotel des ventes de Monte-Carlo
(HVMC). Unrecord mondial. Ou-
verten 2012 sur le portde Monaco,
HVMC disperse régulierement
des pieces de niveau internatio-
nal, comme ce Dufy dela période
fauve ou ce Renoir quiseront pré-
sentés en décembre. Pour Franck
Baille, cofondateur de la maison
de ventes monégasque, I'arrivée
de nouveaux protagonistes du
marchédel’artdanslaprincipauté
estdebonaugure. « Laconcurrence
est tout a fait saine, et cela donne une
visibilité plus forte a Monaco», as-
sure-t-il. Le Rocher w’en a pas fini
de briller. m
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